
2011年时尚网刊例 



时尚传媒集团（原时尚杂志社）

诞生于1993年，是中国最大的高

档期刊传媒集团之一。其业务涵

盖广泛，在书刊编辑、出版、广

告、印刷、发行等方面行成立体

化规模经营。特别是“国际视野、

本土意识”的经营理念，使其跟

国际众多著名杂志进行了版权合

作，并在合作交流中壮大了“时

尚”品牌，完全自创的本土杂志

和国外授权的合作杂志共同成长，

相得益彰，使时尚传媒集团成为

中国期刊界独特的代表 
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时尚集团简介 



 
– 2011年全新改版展示 

网站定位: 

高端时尚网站 
 

目标人群和调性: 

努力倡导商务人士的时尚生活方式和优质的生活质量 
 

媒体形态: 

具备独立的媒体态度与深度化阅读内容 

 

网站数据: 
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  时尚网介绍 

数据类型 数据 

网站总流量 约500万左右 

独立访问者 约120万 

独立IP 约25万 

首页 35万 

文章页 150万左右 

论坛内页 120万 
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时尚网三大优势频道 

美容频道：时尚网

美容频道关注全球

美容大事，时刻传

递高品位美容资讯。

为用户解构国际时

尚妆容，网罗潮流

风尚发型，解答用

户美容难题，分享

实用美肤秘笈。只

为探求美丽真相，

更主张智慧美容，

打造具有全球化视

野的高端权威美容

平台。 

时装频道：作为时

尚网有着良好用户

积累的频道，时装

频道以打造业内最

高端的时装频道典

范为目标，以国际

化、大视野、高品

位、深层次为其深

层优势，权威及时

的信息发布、业内

人士动向报道、秀

场流行趋势关注、

独家图片资源快递、

时装业内人士动向

跟踪等优势资源共

同筑就时装频道的

巅峰地位 

奢侈品频道：奢侈

品网络媒体的最主

要受众并非是奢侈

品的重头消费者—

—富豪，更多的是

有一定的消费能力，

追求奢侈享乐生活

的人群。因此依托

时尚网的整体定位，

奢侈品频道将受众

目标锁定为年薪8

万元以上，年龄在

20-35之间，追求

奢侈享乐生活的年

轻白领 
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时尚论坛

FORUM 

时尚社区 

SNS 
时尚圈
BLOG 

意见领袖评论员 
专业人士 
明星 
模特 

时尚达人 
最强大购买力人群 

时尚网络社会群体 
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  时尚网无线终端平台 

使用iPhone 手机浏

览时尚网的用户，更

加精准为品牌定位出

符合其需求的高端时

尚受众。在此平台上

利用全屏插页广告、

视频广告、Banner等

广告形式将品牌进行

推广。 

Trends.comc.cn for iPhone 

Trends.comc.cn for iPad 使用 iPad 浏览时尚

网的用户，更加符合

时尚高端人群的标准，

在此平台上利用 

iPad 屏幕的优势，

为品牌独身定制嵌入 

iPad 版时尚网APP平

台的特型广告，更加

大气奢华并精准地将

品牌形象进行推广。 
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时
尚
网
介
绍 

市
场
数
据
解
析 

成
功
案
例
展
示 

广
告
优
势
资
源 



时尚网获“2010年中国商业网站排行女性网站榜单”第三名 

时尚网荣登由《互联网周刊》评选的“2010年度中国商业网站排行榜女性网站类”第三名。 

 

“2010年度中国商业网站排行榜”是《互联网周刊》在网罗并梳理了中国互联网上各类网站，从中国各类商业

网站的大类层面出发，考量各商业网站对其所在的类别的贡献力度及其在类别中所起的方向引导作用，从商业

创新力、平台服务度、交互体验度、品牌影响力以及资源整合度这5个角度来进行综合评选。 

 

女性网站分类榜单评选覆盖了我国主流的女性类商业网站，分别从不同层面上对这些网站以较高权重考察，榜

单以权威、客观、公正的网络监测数据为依据，从网站模式的创新点出发，综合评测出中国商业网站女性类网

站排行榜。 

 

时尚网进入榜单前三强，位列第三，仅次于新浪女性与腾讯女性，垂直类网站位列第一。时尚网获得如此好成

绩的原因在于，从平台服务度到交互体验度都能够熟练运用到互联网平台，在商业模式上不断创新，极大程度

的增进信息资源的整合与传播速度，并推进行业的互联网意识程度。 
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相关数据分析 - Trends网络媒体受众构成 
Trends网络媒体的受众集中在高学历、中高收入、办公室等新富人中：超过70%的用户是年龄在25-40岁的有强

烈消费欲望的人群，与中国主流时尚/女性网络媒体相符。超过70%受众的学历在本科以上。 
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Trends用户 

相关数据分析 - Trends网络媒体受众内容关注 
与其他几家时尚/女性垂直网络媒体的受众类似的是，Trends受众关注最多的内容，主要体现在时尚装扮、护肤

美容、美体健康等内容上。不同的是，Trends受众对奢侈品的关注明显高于其他垂直网络媒体的用户。 
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相关数据分析 - Trends网络媒体受众产品消费能力 

• 从整体Trends受众的产品消费力来看，IT数码电子类产品、名牌服饰用品、高档护肤化妆用品等都是现实拥有

率较高的产品。而未来一年内的消费预期主要呈现在，高档护肤用品、 名牌服装鞋帽、 IT电子类产品、汽车

以及奢侈品等都有较高的需求增长。此外，对比去年Trends的受众对护肤品、 服饰以及汽车都有新的增长 
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少于100元 100-200元 201-500元 501-1000元 1001-2000元 2000元以上 

PS：Trends受众的时尚用品购买中，各项的平均花费均高于5家垂直时尚网站的总品均值。服装的花费仍然领 

先，箱包，鞋类，护肤品紧随其后，配饰的单次购买也在400元以上。 
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相关数据分析 – 时尚用品购买花费 
Trends受众对于时尚用品的消费频率，服装是最高的，护肤化妆品和鞋其次，配饰和箱包的购买频率也较高。并且，在护

肤化妆品、配饰、箱包的购买频率上，较参与本次研究的5家垂直类时尚网络媒体受众整体平均水平略高。 
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平均单次消费金额 
(元) 

全年平均次数 全年估计花费 

Trends 
时尚网 

垂直类时尚/女性网
络媒体 

服装 602 8.20 4938.61 3815.39 

鞋 525 5.99 3146.21 2436.00 

护肤化妆品 464 6.68 3096.79 2518.75 

配饰 417 5.56 2318.88 1792.94 

箱包 556 4.04 2245.53 1552.11 

Total 15746.03 12115.19 

从Trends受众对时尚用品全年

的整体花费来看，购买服装，

护肤化妆品，箱包，鞋等产品

的用户都高于此次调查的5家垂

直时尚网站受众花费的均值，

全年合计花费估值合计超过1.5

万元。 
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相关数据分析- Trends网络媒体受众-消费能力对比 

时尚网受众每年在化妆品、服装、配饰等类别的平均消费金额均高于竞网，20%以上。时尚网受众阅读习惯，

从单页停留时间来看，时尚网是最长，说明页面的内容与用户匹配度高，流量数与阅读数成良性的比例，数据

真实。 
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 购买某产品前，会去论坛查找相关评价 

从论坛中获得更多的，真实可靠信息 

看过帖子后，尝试/购买/体验其中的产品 

乐于与他人分享，我的感受/经历 

 经常和朋友/同事谈论论坛中的内容 

论坛增加了更多的娱乐性和互动性 

会将论坛当中感兴趣的内容推荐给其他人 

Total Max Min 
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相关数据分析- Trends网络媒体受众-消费能力对比 

信息需求和满意度的比较，时尚网在前沿性、丰富性、设计美观、独特性方面分值处于领先位置，而在实用性、购买便利

方面分值处于中等，更能证明我们网站的定位，是在中高人群，以品牌和品质领先的产品内容，而非一般的大众消费品，

注重性价比的产品。  

在Trends网络媒体论坛当中，网友相互讨论的产品信息对受众的营销起到较大推动作用。商品信息的可靠性和真实 

性得到用户的一致认可，从而对受众的最终消费产生了较大的导向作用。 
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创意硬广 

编辑选题 

软性策划 

产品库 

EDM 

线下沙龙 

iPad / iPhone   
无线终端延伸 

SNS 互动平台 



联合头图+时尚网首页包屏 

浮层广告 

视觉震撼形式 
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• 媒体广告环境 纯净会避免同一页面出现品牌形象
相差较大的广告展示 

 
• 会避免同一页面出现相关竞争品牌广告同时出现 
 
• 页面内编辑内容及设计与时尚品牌理念遥相呼应 

  创意广告 
形象硬广 WEB版 
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     创意广告 
无线终端延伸广告形式 iPhone版 

 

使用iPhone手机浏览时尚网的用户，

更加精准为品牌定位出符合其需求的

高端时尚受众。在此平台上利用全屏

插页广告、视频广告、Banner等广告

形式将品牌进行推广。 

Banner广告 
全屏插页广告、视

频广告 
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1，点击iPad里安装好的 Trends app 或是使用 iPad 直接进入时尚
网，系统会自动识别并将页面切换到专门为 iPad 阅读习惯设计
的时尚网。 

2. 进入iPad 版时尚网,首先会出现时尚网 

LOGO标识页面载入 

3.网站完全loading完，Trends的logo会消失，在黑色的 

背景衬托下，Cartier的 LOGO 会逐渐显示出来 ，并呈现 

一段Cartier clibre的视频广告 

4.点击此广告可以链接到为Cartier  

clibre系列制作的iPad版专题页面，里

面详细介绍Clibre系列，页面是链接在

iPad版Trends内容中； 

5.如果不点击广告，会正常出现

iPad版的Trends首页页面 

并且，clibre的图标，会一直挂在

页面的左上角 
6.如果用户在浏览页面时触碰到clibre图标，刚才的广告会重播 ,并进入到专题页面 
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     创意广告 
无线终端延伸广告形式iPad版 

 



资深编辑推荐 

产品应用性搭配性 

潮流趋势角度 产品全方位评测 

产品评选 

专为品牌推广
目的而策划的
选题内容和主
题，从用户角

度出发 
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     创意广告 
软性策划 
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2011年选题框架 

节日系列 

根据全年不同的节
日，进行节日类的
内容选题的策划 

潮流趋势 

根据春夏秋冬四季
的潮流发布趋势，
策划趋势选题 

热点专题 

以热点人物、事件、
话题为主，策划全
年被关注最高的内
容 

创意广告 
  编辑2011年选题框架 

时装  |  奢侈品  |  人物  |  婚假  |  美容  |  健康  |  家具  |  美食  |  旅游  |  数码  |  美图 
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• BBS达人体验分享 
BBS话题发
起平台 

• 资深时尚编辑Blog高度影响 
时尚圈意见
领袖BLOG 

•品牌活动告知,小型调研,用户群管理 
时尚社区

SNS 

三大品牌相
互贯通，引
发口碑营销，
把用户、专
业人士、品
牌活动有机
的关联，多
角度引发话
题点，为品
牌形成自主
传播 
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创意广告 
产品体验口碑营销 

名言堂 OPINION 

俱乐部 HOT CLUBS 

时尚新锐 NEW STAR 

人气时尚观点 TOPIC TOP10 

时尚偶像 A-Z 
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主要门户网站 时尚网官方微博 联合推广 
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创意广告 
产品库营销 

权威的奢华产品库，涵盖世界知名品牌产品信息，致力于为读者提供专业的奢侈
品信息服务，快捷方便的搜索查询模式，奢华产品尽在时尚网奢品汇。 产品库 

化妆品库 珠宝库 腕表库 皮具库 美酒库 

六大功能: 

产品属性添加系统 

产品评级系统 

产品评价系统 

产品试用系统 

产品对比系统 

产品用户系统 

广
告
优
势
展
示 



ᾦ￼

ҭẈᴶ 

ἋᾭὯזּ

ḧᵇ  

ҭᾭὯ

ἵᵓ ‘ 

ẬּזἋ

Ѯ  

ᶡ ᵝⱲ 

ẙ 

时
尚
网
介
绍 

市
场
数
据
解
析 

成
功
案
例
展
示 

ֹ ꞌχ70-80βṫᴸ 

ἔẦꞌχ30-40βṫᴸ 

♇֨ꞌχ3-5βṫᴸ 

ε℅ᾭὯ ‛ҺᴩֹEDMẍᵓ   ẽ

ᵠζ 

第三方检测机构深度合作 
 

•庞大的高收入、高学历、高消费能力的时尚人群数据库 

•200万注册用户精准锁定目标人群 

•EDM的到达率和打开率分别提升20%-30% 

•依据数据库品牌自主选择发送EDM人群属性类别 

•较之普通结案报告，时尚网提供更全面的跟踪报告 

创意广告 
EDM 营销 

广
告
优
势
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品牌专属
线下沙龙 

课堂沙龙 

特点：以品牌内容
讲解为主的沙龙形
式 

主题沙龙 

特点：以用户体验
为主的沙龙形式 

时
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绍 
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优势推广： 
站内硬广、论坛帖全站推广 
外媒硬广、论坛、SNS社区推广宣传 
 
展示形式丰富： 
专题页面、现场视频录制、论坛帖互
动、博客分享 
 
优质的会员： 
意见领袖群体、高素质高购买力群体 
 
专业的活动策划组织团队： 
为品牌的策划、推广、执行全全负责 

创意广告 
线下沙龙 

BURBERRY 
品香沙龙一 

BURBERRY 
品香沙龙二 

资生堂沙龙一 

资生堂沙龙二 
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网站首页全包屏广告形式 

主要以下拉广告形式和首页整体颜色修改的方式让浏览者对品

牌某一款产品的独特记忆更加深刻 

编辑专题 

编辑专题，主要以产品的特征、应用性 

针对解决的问题等角度问浏览者注意分析展示 

EDM定投 

筛选专属人群、收入、地域等条件定制

为客户发送EDM 

成功案例展示      

Dior 首页包屏 编辑专题 
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根据不同产品的风格定位，在网站包屏的硬广形式上给予充分的展现，以视觉

的冲击，广告的布局以高端、奢侈的展现手法进行设计 

成功案例展示      

Cartier 形象硬广 
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时尚网内的专题 
为Cartier不同产品线系列策划的主题专题 
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成功案例展示      

Cartier 编辑专题 
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Tiffany广告形式 
Tiffany 品牌蓝配合简约大方的时尚网

页面，蓝盒子从天而降，给人以温馨美

好的感官冲击 

EDM定向投放 
配合Tiffany官网以日志形式更新Blue Book

系列华贵亮相中国的盛世，筛选出以往打开

Tiffany EDM的忠实用户，在日志更新重要

事件的时间发送以上EDM给这些人群 

时
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成功案例展示      

Tiffany 时尚网首页包屏,EDM 
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专为节日推广需求 
策划了圣诞主题专题 

成功案例展示       

Tiffany 编辑专题 

下拉广告形式和摩天楼都能抢占浏
览者的第一视觉 

豪雅腕表 网站首页下拉+显著位置广告 
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传承奢华品牌历史的典范，特选最具吸
引力的广告位第一时间传递品牌信息 
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成功案例展示       

爱马仕 网站首页Top Banner + 擎天柱广告 

 
下拉广告形式明确清晰的展现了新品形
象和主视觉 

VERSUS 网站首页Top Banner + 擎天柱广告 
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联合头图的硬广展现形式精准并且

美观的展现了产品风格特点 

成功案例展示       

兰蔻 形象硬广联合头图 

阿玛尼电子商务广告根据本次广告的特
点，推荐点击率优势的广告位推广新品 

阿玛尼 形象硬广联合头图 
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雅诗兰黛护肤品形象展示广告 

成功案例展示       

雅诗兰黛 形象硬广联合头图+擎天柱 

主视觉和视频的共同存在，使品牌新品推广得

更立体化 

BURBERRY 形象硬广联合头图+擎天柱 
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为品牌营造时尚科技的氛围，超大硬广位强势展现 

成功案例展示       

索尼爱立信 形象硬广联合头图+擎天柱 

MOET香槟广告 

以焦点图的形式为品牌推广的内容互动主题进行展示 

MOET 首页焦点图 
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页面内同时出现一个产品的两个广告位浏

览者加重对品牌产品的记忆力 
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成功案例展示       

帝陀 首页焦点图 

Chanel    
EDM营销广告 

为品牌推广内容

进行数据库筛选

发送 

COACH   EDM营销广告 

为品牌筛选复合产品定位和

消费需求的数据进行发放 
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成功案例展示       

三星 线下时尚大片拍摄 

软性专题+时尚大片 

软性专题+时尚大片： 

时尚单品与数码产品的潮流混搭，

创意出混搭超人大片，并以网络

专题的形式软性展示 

互动内容：性格测试 

 广
告
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互动测试结果页 
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